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ELOKESZULETEK
Szukségetek lesz egy olyan szolgal-
tatas vagy termék otletére, amelyet
szeretnétek piacra dobni.

Van egy jo oOtletetek, de nem vagytok biztosak
benne, hogy valoban van-e kereslet az elkepzelt
termékre vagy szolgaltatasra? Ez a modszer
segit annak eldontésében, hogy redlise az
Otletetek megvalositasa az aktualis piaci helyzet
tUkrében. El¢fordul, hogy bar van egy jo
Otletetek,  kés6bb  rgjottok, hogy mas
szervezetek vagy vallalkozasok mar kinalnak @ KELLEKEK
valami ahhoz nagyon hasonlot. Ahhoz, hogy

pénzt keressetek, fontos, hogy a terméketek * filctollak

vagy szolgaltatdsotok olyan igényt elégitsen ki * flipchart

vagy olyan problémat oldjon meg, amelyet nem

elégit ki vagy old meg mar valaki mas. KAPCSOLODSO ANYAGOK

® Munkalap:
A tarsadalmi véllalkozas modellezése (22)

@ ALAPOZAS lZ BEVETES

QY UZLETI MODELLEK
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TOOLS FOR CITIZENS

1.LEPES  PLENUMBAN:
Gybzddjetek meg arrol, hogy mindenki tisztaban van a javasolt alternativ bevételi
forras (termék vagy szolgaltatas) [ényegevell Beszéliétek meg és tisztazzatok az
alabbiakat: [30PERC]
a. Miaz a termeék vagy szolgaltatas, amelybdl bevételetek szarmazna?
b. Kik jelentik a célkozonséget?

2.LEPES KIS CSOPORTOKBAN:
Beszélietek meg, hogy a célkozonség milyen problémajat oldja meg a
termeéketek vagy szolgaltatasotok! Irjatok fel a valaszaitokat egy flipchartra:
a. Mi jelent problémat a vasarlo szamara”?
b. Miért jelent ez problémat szamara?
c. Jelenleg hogyan oldjak meg a potencialis vasarlok ezt a problémat?
d. Milyen mas szervezetek vagy vallalkozasok kinalnak jelenleg olyan termeéket
vagy szolgaltatast, amely megoldja a vasarlok szamara ezt a problémat? Miben
lesz mas a ti terméketek?
Ragasszatok fel a falra az egyes csoportok flipchartjait! [40PERC]

3.LEPES  PLENUMBAN:
A résztvevok odamennek a falhoz, és elolvassak a kulonbozd valaszokat és
Otleteket. [20PERC]

4.LEPES Vitassatok meg az alabbi kérdéseket:
a. Mi vagy kik jelentenék a javasolt termék vagy szolgaltatas legnagyobb verse-
nytarsait?
b. Elég egyedi ez az otlet ahhoz, hogy a termék vagy szolgaltatas eladasabdl
tobb bevételt érhessetek el, mint amennyibe az eléallitasa kerul?
c. Telitédott-e mar a piac hasonlo termekekkel? [30PeErc]

5.LEPES A megbeszélés lezarasaként vonjatok e a végkovetkeztetést azzal kapcsolatban,
hogy a javasolt alternativ beveteli forras realisan eladhatd lesz-e a piaci verseny-
ben. Valaszoljatok a kovetkez$ kérdesre: ,Valdban van kereslet arra a termekre
vagy szolgaltatasra, amelyet szeretnénk megalkotni?’. Ha a valasz ,nem’, ,talan’
vagy ,csak kis mértékben van ra szukseg’, akkor ideje visszUINotok a tervezdasz-
talhoz. Ha a valasz ,igen’, folytassatok a munkat a A tarsadalmi vallalkozas
modellezése (22) MEimunkalappal!

@ FOLYTATAS

Ha szeretnetek meélyebb piackutatast veégezni, vagy kozosen nem tudtatok
egyetértésre jutni abban, hogy valdban szukség van-e a javasolt termekre,
hozzatok létre egy munkacsoportot, amely interjuk vagy felmérések
segitségével informaciokat gyUjt a potencialis vasarloktol!
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